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لا تكتبوا شيئا



خلال عشرين سنة تقريبًا، مرّ الإعلام بثلاث ثورات متلاحقة غيّرت بنية المجال العام وكيفية وصول المواطن للمعلومة.

1. الإنترنت

نقل المعلومة من الورق والشاشة إلى 

المواقع الإلكترونية، وأصبح المواطن يبحث 

عن الخبر.

2. الشبكات الاجتماعية

نزعت من المؤسسات احتكار توزيع 

المعلومة، وأصبح الخبر يصل للمواطن عبر 

الخوارزمية.

3. الذكاء الاصطناعي

بدأ يغيّر من ينتج المعلومة ويفسرها، حيث 

أصبح المواطن يسأل نظاماً ذكياً ليجيبه 

ويلخص له.

 نحن لا نعيش مجرد ثورة ذكاء اصطناعي



عصر الذكاء الصناعيشبكات التواصلالإعلام التقليدي ثم الإنترنت

وسائل الإعلام هي الناشر وقائد الرأي 
العام

ثم التحق الجمهور بعد ذلك

الجمهور سيّد المحتوى وهو صانع الرأي 
العام

 ووسائل الإعلام تقاوم

الذكاء الصناعي هو
اللاعب حميدة والرشام حميدة



4 تحولات



الطبقة الوسيطة: العلاقة لم تعد مباشرة بين المؤسسة 

والجمهور. محركات البحث والخوارزميات تقف في المنتصف.

تغيّر المصدر الرئيسي: 54% يستخدمون الشبكات 

 الاجتماعية والفيديو للوصول للأخبار مقابل 51% للمواقع

الرسمية.

الوصول غير مضمون: نشر بيان جيد لم يعد كافياً، فحتى 

متابعو صفحتك قد لا يرون المنشور.

عقلية التوزيع: يجب الانتقال من عقلية "النشر" إلى عقلية 

"التوزيع". كل رسالة تحتاج صيغاً متعددة (فيديو، صورة، 

شرح قصير).

التحول الأول: من المؤسسة إلى الخوارزمية



هناك لاعب جديد في صناعة الرأي العام: الفرد. الجمهور (وخاصة الشباب) يريد شخصاً يفهم لغته، وليس مؤسسة تتحدث ببيان جاف.

الصوت المؤسساتي

لم يعد كافياً لوحده للتأثير على الرأي العام.

الوجه البشري

الحزب يحتاج إلى منظومة بشرية (منتخبين، 

شباب، خبراء) قادرة على الشرح المبسط.

أصوات حقيقية

يجب تحويل هؤلاء الأشخاص إلى أصوات 

حقيقية تتفاعل، وليس نسخاً تكرر البيان 

نفسه.

التحول الثاني: من وسائل الإعلام إلى صناع المحتوى



في الماضي: كيف نظهر في Google؟

كان المستخدم يبحث عن الكلمات المفتاحية ليحصل على 

عشرة روابط، ويقوم هو باختيار المصدر وقراءة المحتوى 

لتبين الحقيقة. كانت المعركة تتمحور حول تحسين محركات 

.(SEO) البحث

اليوم: ماذا ستقول عنا أنظمة AI؟

المستخدم يسأل ChatGPT أو Gemini للحصول على جواب 

ملخص ومباشر. 34% يستخدمونه للتلخيص و%30 

لتبسيط الأخبار. هذا يجعل امتلاك موقع رسمي وبيانات 

مهيكلة ودقيقة أكثر أهمية لتكون هي "المصدر" الذي يقرأ منه 

الذكاء الاصطناعي.

التحول الثالث: من البحث إلى الإجابة



المفارقة: الجمهور يعتمد أكثر على المنصات التي يثق بها أقل.

الذكاء الاصطناعي يجعل إنتاج المحتوى (نص، صورة، فيديو) أسهل وأرخص، لكنه يخلق أزمة ثقة. 62% قلقون من 

المعلومات المضللة.

التحول الرابع: ندرة الثقة في عصر الوفرة
هذا ما 

نعيشه 

اليوم



أزمة الإعلام المقبلة ليست أزمة إنتاج 
محتوى، وإنما أزمة ثقة وانتباه.

عندما يصبح المحتوى وفيرًا جدًا، لا تعود القيمة في القدرة على إنتاجه، بل في المصداقية والأصالة.

""



إذن الهدف 
Prompt ليس كيف نكتب

بل كيف أتواجد في الإجابة

""



""



الانتشار شيء، والتأثير شيء آخر، والسمعة شيء ثالث. يجب الخروج من مقاييس الغرور (Views, Likes) إلى مقاييس التأثير الفعلي.

هل تحسن الفهم بعد الحملة؟

ما نسبة التعليقات الإيجابية مقابل السلبية؟

هل يعود الجمهور مباشرة إلى منصاتنا المملوكة؟

لا تقيسوا السمعة بعدد المتابعين (مقاييس الغرور)



الذكاء الاصطناعي ليس آلة تكتب المقالات بدلاً عنك، بل مساعد يسمح لفريق صغير بإنجاز عمل كبير.

قبل صناعة المحتوى: تحليل آلاف التعليقات، استخراج المواضيع المتكررة، تصنيف شكاوى المواطنين، واقتراح أسئلة 

قد يطرحها الجمهور، والأهم من ذلك متابعة ردود chatgpt وإخوانه

أثناء صناعة المحتوى: إعداد مسودة أولى، تبسيط لغة تقنية، تحويل تقرير لأسئلة شائعة (FAQ)، وإنتاج عدة صيغ 

تناسب كل منصة وترجمتها.

بعد النشر: تحليل المشاعر وردود الفعل، رصد الأسئلة التي لم يُجب عليها، واكتشاف بداية أي أزمة قبل أن تتضخم.

(Force Multiplier) الذكاء الاصطناعي: مضاعف للقوة



كلما اقترب الذكاء الاصطناعي من القرار التحريري وتمثيل الحقيقة، زادت ضرورة الرقابة البشرية المطلقة.

المنطقة الاستخدامات والمستوى المقبول للتدخل البشري

المنطقة الخضراء التلخيص، الترجمة، التفريغ الصوتي، التصنيف، العصف الذهني، وتحليل البيانات. (آمن للاستخدام المكثف)

المنطقة الصفراء كتابة بيانات ومواقف سياسية، تحليل مشاعر الجمهور الحساسة. (يجب أن يراجع الإنسان كل شيء)

المنطقة الحمراء اختلاق تصريح، انتحال شخص، استخدام صوت مزيف (Deepfake)، أو نشر معلومة غير متحققة. (ممنوع أخلاقياً 
وسياسياً)

حدود استخدام الذكاء الاصطناعي: مساعد وليس صاحب قرار



 أهم أصل رقمي: الجمهور الذي
تمتلك الوصول إليه

Facebook و TikTok و YouTube وحتى Google... ليست ملكك، وخوارزمياتها قد تتغير في 

يوم واحد.

استخدم المنصات الاجتماعية لـ "استئجار الانتباه".

 وابنِ منصاتك الخاصة (الموقع، قواعد البيانات، الأرشيف) لـ "الاحتفاظ بالعلاقة".



في المستقبل...
سيصبح المحتوى، الصور، والفيديو أرخص وأسهل بفضل الذكاء الاصطناعي.

 ولكن ستصبح الثقة، والمصدر الحقيقي، والتجربة الحقيقية أغلى وأندر.

في عصر يستطيع فيه الجميع إنتاج المحتوى،

 لن يفوز من يتكلم أكثر، بل من يستحق أن يُصدَّق أكثر.



شكرا



احصل
على

نسختك

امسح الرمز للحصول على نسختك
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